Tenis ‘Supra’ buscan mayor
presencia en Meéxico

La firma de calzado deportivo Supra Footwear nacié en 2006 con el objetivo
de atender a los skateboarding o patinadores, que requerian de un calzado
comodo y duradero para realizar los trucos. La marca llegd a México en
2012, convirtiéndose en soélo dos afios, en su segundo mercado mas
importante, después de Estados Unidos.

Aunque Supra maquila la mayor parte del calzado en China, el crecimiento
reportado en Latinoamérica, y especialmente en México, ha motivado a la
firma a trasladar parte de la produccién al continente, dijo Scott Bailey, CEO
de la firma.

Recién empezd a producir en Brasil y hacia 2015 buscara proveedores para

fabricar en México, produccidon que servira para abastecer tanto al mercado

local como a otros paises de Latinoamérica e incluso a Estados Unidos,
isaaRailey.

cion, la clave
ontré en las ventas de nicho la clave para posicionarse en el
el calzado deportivo, dominado por Nike y Adidas.

PRZSFECTA

boarding requerian un calzado con ciertos atributos y para
esta necesidad, los creadores de la marca -el patinador
hl Chad Muska y el disefiador Angel Cabada- pusieron énfasis en la
on del calzado, la durabilidad de los materiales y el disefo.
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putos marcaron el éxito de los tenis, que pronto trascendiod de las
los escenarios, Justin Bieber, Usher, Chris Brown y Rihanna
n a usarlos como parte de su indumentaria.

ahora es usado por patinadores, pero también por personas que
ican con el estilo de vida ‘skate’, al menos en Meéxico, estos
ores ya representan 70% de las ventas, detalld6 Rodrigo Arce,
e marketing para México.



