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CUENTA SATÉLITE DE LA CULTURA DE MÉXICO, 2012 PRELIMINAR 

AÑO BASE 2008 

En un marco de colaboración interinstitucional, el Instituto Nacional de Estadística y 
Geografía (INEGI) y el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (Conaculta) presentan 
la “Cuenta satélite de la cultura de México, 2012 preliminar, Año base 2008” (CSCM), como 
parte de los productos del Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM). 

La Cuenta presenta por primera ocasión una serie de cuadros estadísticos que se integran 
con información clasificada por tipo de actividad, para el periodo 2008-2012, en valores 
corrientes y constantes. 

 

              Fuente: INEGI. 

En el periodo señalado, se observó que la participación del PIB de la cultura respecto al 
PIB del total de la economía fue de 2.7% en todos los años, excepto en el 2009, en el que 
ascendió a 2.8 por ciento. Aun cuando dicha contribución es constante en el tiempo, el 
monto en millones de pesos corrientes es creciente, puesto que aumenta de 320 mil 478 
millones de pesos en el año 2008 a 405 mil 997 millones de pesos en el año 2012. 

En cuanto a la participación de las actividades culturales en los sectores económicos del 
país, de acuerdo con el Sistema de Clasificación Industrial de América del Norte (SCIAN) 
2007, se observó que la mayor participación se encuentra en el Sector 71 “Servicios de 

Contribución de la Cultura al PIB Nacional,

Serie anual 2008 a 2012

Millones de pesos y porcentaje

P Cifra preliminar a partir de este año

2008           2009           2010            2011           2012P

320 478       313 414       347 792      380 275       406 127

2.7%            2.8%            2.7%            2.7%            2.7%
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PIB de la cultura a precios de 2008, 2008 a 2012

Crecimiento porcentual

Total cultura

2009           2010           2011            2012P

P Cifra preliminar a partir de este año

-6.3%

5.5%

3.9%
4.8%

esparcimiento, culturales y deportivos”, donde se localizan actividades relacionadas con 
cantantes, artistas, compañías de teatro y danza, además de museos y sitios históricos, 
con el 45 por ciento. En los sectores 51 “Información en medios masivos” y 54 “Servicios 
profesionales, científicos y técnicos”, la participación fue de 18.1% y 10.9%, 
respectivamente.   

 

                      Fuente: INEGI. 

Como se mencionó, se presentan resultados en valores constantes, lo que permite mostrar 
el volumen de bienes y servicios producidos sin el efecto de las variaciones de los precios 
sobre los bienes y servicios culturales. En este sentido, se observa un crecimiento 
sostenido del PIB de la cultura a partir del año 2010. 

El PIB de la cultura medido en valores constantes presentó una variación anual de 3.9% en 
el año 2012 respecto al año anterior, lo cual contrasta con el primer año de la serie de 
estudio, que presenta una caída de siete puntos porcentuales. 

Como otro de los principales resultados, la CSCM proporciona información sobre los 
puestos de trabajo ocupados remunerados del sector cultural, que ascendieron a 784 mil 
538 unidades en el año 2012, lo que representa una participación del 2.0% respecto al total 
del país. 

 

    Se anexa Nota Técnica 
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NOTA TÉCNICA 

CUENTA SATÉLITE DE LA CULTURA DE MÉXICO, 2012 PRELIMINAR 
AÑO BASE 2008 

 El INEGI presenta la “Cuenta satélite de la cultura de México (CSCM), 2012 
preliminar, Año base 2008”. Este trabajo permite fortalecer el acervo 
informativo de este sector de la economía y provee una visión integrada 
sobre la dimensión, evolución y composición del sector de la cultura. 

 Se presentan una serie de cuadros estadísticos que se integran con 
información clasificada por tipo de actividad para el periodo 2008-2012, en 
valores corrientes y por primera ocasión en valores constantes. 

 El PIB de la cultura asciende a 405 mil 997 millones de pesos en el año 2012, 
representando el 2.7% del PIB total del país, del cual 2.1 corresponde a 
bienes y servicios de mercado y no de mercado y 0.6% a la producción 
cultural de los hogares. 

 El PIB de la cultura en valores constantes presentó un incremento de 3.9% 
en el año 2012 respecto al año anterior.  

 Las actividades que observaron un aumento en su producción fueron las 
artesanías; el comercio de productos culturales; los servicios de diseño; los 
cantantes y grupos musicales, artistas, escritores y técnicos 
independientes; los servicios de medios de comunicación (internet); y la 
edición de libros, periódicos, revistas y otros materiales. 

 La participación del PIB de la cultura es muy similar a la que presentaron 
algunos países que han hecho este tipo de cuentas satélite, como Finlandia 
(3.2% en el año 2005), España (2.7% en el año 2011), Colombia (1.8% en el 
año 2007), República Checa (1.7% en el año 2010) y Estados Unidos (3.2% en 
el año 2011).  

 Los puestos de trabajo ocupados remunerados del sector cultural 
ascendieron a 784,538 en el año 2012, lo que representó una participación 
del sector cultural de 2% en el total del país. 

ASPECTOS GENERALES 

El Instituto Nacional de Estadística y Geografía (INEGI) y el Consejo Nacional para 
la Cultura y las Artes (Conaculta) presentan la actualización de los resultados de la 
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“Cuenta satélite de la cultura de México, 2012 preliminar, Año base 2008” (CSCM), 
como parte de los productos del Sistema de Cuentas Nacionales de México 
(SCNM); ello en un marco de colaboración interinstitucional. 

PRINCIPALES RESULTADOS: 

EL PRODUCTO INTERNO BRUTO DE LA CULTURA 

El PIB de la cultura a precios corrientes representó el 2.7% respecto al total del 
país durante el 2012. 

La suma del valor del PIB de la cultura se distribuyó de la siguiente manera: la 
mayor contribución en el año 2012 correspondió a las actividades agrupadas en 
los sectores 31-33 “industrias manufactureras”, con 25 por ciento. Este sector 
comprende la producción artesanal (dulces y otros alimentos típicos, fuegos 
artificiales, instrumentos musicales como violines y guitarras, juguetes 
tradicionales, artículos decorativos, entre otros) como puede observarse en la 
siguiente gráfica.  

 

  Fuente: INEGI. 

31-33 Ind. 
manufactureras, 
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15.9%

51 Inf. medios 
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PIB de la cultura por sectores de actividad económica, 2012P

Porcentaje

P cifra preliminar a partir de este año
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Se observó que los sectores con menor participación fueron el sector 61 “servicios 
educativos”, donde se encuentran las escuelas de arte, y el sector 81 “otros 
servicios excepto actividades gubernamentales”, que agrupa a las organizaciones 
civiles, cada uno con 0.2 por ciento. 

CRECIMIENTO DEL PRODUCTO INTERNO BRUTO DE LA CULTURA 

El PIB de la cultura en valores constantes presentó una variación anual de 3.9% 
en el 2012 respecto al año anterior; dicha variación es menor a la presentada en 
2011 que fue de 4.8%, es decir, continúa creciendo pero a un ritmo menor. 

En 2012 se observó un mayor crecimiento en la producción cultural de los 
hogares; artesanías y juguetes tradicionales; comercio de productos culturales; 
medios audiovisuales; artes escénicas y espectáculos; diseño y servicios 
creativos; edición e impresión de libros, impresiones y prensa; patrimonio; gestión 
pública en actividades culturales; artes plásticas y fotografía. En contraste, la 
producción de música y conciertos disminuyó entre los años 2011 y 2012. 

La siguiente gráfica muestra la variación anual del PIB de la cultura en términos 
reales de las diferentes áreas generales de la cultura, relacionándolo además con 
la contribución porcentual que cada uno de estos dominios aporta en términos 
absolutos a la valoración del sector económico de la cultura. 

 

                       Fuente: INEGI. 

Crecimiento real anual ponderado de las áreas que integran el PIB del Sector de la 

Cultura a precios de 2008, 2012P
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PUESTOS DE TRABAJO OCUPADOS REMUNERADOS 

Como uno de los principales resultados, la CSCM proporciona información sobre el 
empleo medido en puestos de trabajo ocupados remunerados (PTOR) del sector 
cultural, que considera jornadas estándares en cuanto a horas trabajadas. Dichos 
puestos  ascendieron a 784 mil 538 unidades en el año 2012, lo que representó 
una participación del sector cultural del 2% respecto al total del país. 
 
A continuación se presentan los resultados de los PTOR en las actividades 
económicas del sector de la cultura, desde la perspectiva de sus áreas generales. 
En la siguiente gráfica se muestra que el rubro de Artesanías y juguetes 
tradicionales presentó la participación más alta con el 43.6%; le sigue el Comercio 
de productos culturales, con 19.1%; Diseño y servicios creativos, con 8.7%; Medios 
audiovisuales y Artes escénicas y espectáculos con 6.0%, respectivamente; Libros, 
impresiones y prensa con el 5.8%; Gestión pública en actividades culturales con el 
5.8%; Artes plásticas y fotografía con el 2.6%; Patrimonio (sitios históricos y 
parques naturales), con el 1.5%; finalmente, Música y conciertos que aportaron el 
0.9 por ciento. 
 

43.6% 19.1% 8.7% 6.0% 6.0% 5.8% 5.8%
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Puestos de trabajo ocupados remunerados en la cultura por tipo de actividad, 2012P
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P Cifra preliminar a partir de este año

Las cifras pueden no coincidir debido al redondeo  
 Fuente: INEGI. 
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GASTO EN CULTURA 

La Cuenta satélite de la cultura de México permite identificar el gasto realizado por 
los hogares, el gobierno, las instituciones sin fines de lucro, las sociedades no 
financieras y los no residentes en la adquisición de bienes y servicios culturales, 
que ascendió a 507 mil 101 millones de pesos en el año 2012. En este sentido, en 
función de la clasificación por áreas generales de la cultura, se observó que la 
mayor parte del gasto se destinó a la adquisición de artesanías, con el 37.2%, y 
los medios audiovisuales, con el 20.9%; mientras que en el patrimonio y en diseño 
y servicios creativos se destinó la menor parte del mismo, con el 1.4% y el 1.3%, 
respectivamente.  
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37.2% 20.9% 16.6% 6.2% 6.1%

5.8% 3.0% 1.5% 1.4% 1.3%

Gasto en cultura por áreas generales, 2012
Porcentaje

Nota: Las cifras pueden no coincidir debido al redondeo Participación por área 100 %

 
        Fuente: INEGI. 

CUENTAS SATÉLITE DE LA CULTURA EN EL MUNDO 

Actualmente, además de México, otros países han desarrollado una cuenta 
satélite de cultura bajo los preceptos del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN) y 
al mismo tiempo atendiendo a las características propias de cada país, con la 
intención de reflejar las particularidades del sector en cada nación. Del 2.7% que 
el PIB de la cultura aportó al total de la economía mexicana, en estricto sentido 
solo es comparable con otros países el 2.1%, ya que éste no incluye el 0.6% 
correspondiente a la producción cultural de los hogares, cuyo monto no se mide 
en otras cuentas satélite. 
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Fuente: INEGI. 

NOTA METODOLÓGICA 

Para la integración de la CSCM se requirió de un uso exhaustivo de la información 
del Sistema Nacional de Información Estadística y Geográfica (SNIEG), así como 
de registros administrativos que provienen de diversas fuentes, aplicando las 
metodologías de cálculo establecidas para la determinación de las variables que la 
conforman. 

La construcción del cálculo de los bienes y servicios de mercado identificando  
productos derivados del Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM) y en 
el contexto del clasificador de actividades SCIAN 2007. Además, se consideran las 
recomendaciones internacionales de la Organización de las Naciones Unidas para 
la Educación, la Ciencia y la Cultura (UNESCO, por sus siglas en inglés), el 
Convenio Andrés Bello (CAB) y la Organización Mundial de la Propiedad 
Intelectual (WIPO, por sus siglas en inglés); lo que da como resultado la 
identificación de bienes y servicios característicos y conexos relacionados con el 
sector de la cultura (103 clases de actividad económica de las cuales 71 son 
actividades características y 32 actividades conexas). 
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Para el caso de la valoración económica de la gestión pública, a partir de la 
información del presupuesto ejercido anual, a nivel de partida de gasto, se 
elaboraron las cuentas de producción y generación del ingreso primario y se 
determinaron los puestos de trabajo ocupados remunerados, para cada una de las 
unidades económicas relacionadas con la cultura, seleccionadas éstas con base 
en la misión y visión que manifiestan y en la disponibilidad de información. 

Por su parte la producción cultural de los hogares se calcula en función de los 
resultados de la Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México 2012. Dicho 
instrumento estadístico permite valorar principalmente la participación voluntaria 
de los hogares en la realización de eventos culturales; fiestas tradicionales, ferias 
y festivales artísticos y culturales; cursos y talleres culturales; e ingresos obtenidos 
por parte de los hogares por la realización de espectáculos culturales en la vía 
pública. 

Los resultados de la "Cuenta satélite de la cultura de México, 2012 Preliminar, Año 
base 2008" presentados en este comunicado, la serie histórica y muchos otros 
datos pueden ser consultados en la página www.inegi.org.mx del Instituto en 
Internet.  

* * * * * * 

http://www.inegi.org.mx/

