MERCADO

Para la firma
alemana, el
mercado de
América del
Norte sera una
prioridad en
2015.

por MANUFACTURA.MX

La firma alemana de ropa deportiva
Adidas espera ventas robustas y un
crecimiento de los beneficios en 2015,
mientras la confianza del consumidor
mejora en todo el mundo y redobla sus
esfuerzos en América del Norte, donde
ha quedado detrds de su rival Nike.

"América del Norte serd una prioridad
para nosotros en 2015", dijo el
presidente ejecutivo de Adidas, Herbert
Hainer, a periodistas en una
conferencia telefénica. "Queremos vy
necesitamos ganar en ese mercado",
agrego.
Se espera que el nuevo enfoque sobre
el clave mercado estadounidense sea
una parte importante del nuevo plan
estratégico de cinco afios que Hainer
tiene previsto lanzar el 26 de marzo y
también serd decisivo mientras la
compafiia busca un sucesor para su
presidente ejecutivo.

Adidas logré reducir su caida en

América del Norte en el cuarto

trimestre, con las ventas disminuyendo

4.2% frente al 7% registrado en los

primeros nueve meses, cuando su

complicado negocio del golf pesé en los
resultados.

Adidas ya ha trasladado a Vvarios
ejecutivos a su sede estadounidense en
Portland, donde se encuentra Nike,
mientras busca revertir su caida en el
principal mercado de ropa deportiva del
mundo, importante no solo para las
ventas sino también para establecer
tendencias globales.

Otras iniciativas incluyen firmar con
mas atletas estadounidenses, contratar
nuevos disefiadores e invertir en

EUA Adidas quiere ganarle terreno
a Nike

prospecta

deportes como béisbol, bdsquet y
futbol americano.

Adidas dijo el mes pasado que su
directorio habia lanzado una busqueda
formal de un sucesor de Hainer, quien
estd en el puesto desde 2001 y ha
enfrentado criticas por no poder
mermar el dominio de Nike en su
mercado doméstico pese a comprar la
marca estadounidense Reebok en 2006.

Sin  embargo, Hainer, cuyo actual
contrato vence en 2017, dijo el jueves
gue eso no significaba que su partida
fuera inminente: "Todavia van a tener
qgue soportarme algin  tiempo".
Adidas dijo que espera que sus ventas
este afio suban en una tasa porcentual
en tono a 5%, tras un incremento de 6%
en 2014, mientras que la utilidad neta
de sus operaciones subiria de 7 a 10%.



