orospecta

Consumo de
Calzado en México

(General)

Ventas Ventas por
por segmento linea de calzado

38.35%

El  calzado 88
deportivo

representa el m
17.68%

12.2¢
. -

6.93%

1.42%0.8290 03%
A
Caballero (34%) |Ill Dama (37%) §Il Infantil (29%)

Sin embargo, al realizar un comparativo, | LIS Ml Escolar
en términos de valor, el calzado B sandalia Industrial

para caballero representa el 42%, —
dama el 38% e infantil el 20%. Ml Ortopedico

Consumo

oor Ciudad

O Se concentrd
o\ en 5 ciudades

D.F. Monterrey
o Guadalgjara,
u (\] Ecatepec /

Tlalnepantla,
w Puebla y Ledn
[ Pue_
B Qro. | Culiacan |l Chih.

B vilahermosa Jll Ver. I} Oax.

Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
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Atributos

En base a los cudles el
consumidor basa su compra

© de los encuestados
oN

basan su decision
@) de compra

M) Gebido ol disefio

Canales de

Comercializacién O cormerciaiizacion
LO se lleva a cabo

a fravés de solo

7. Ceniro 5 canales

Comercial
(19.42%)

Z. Calle

(27.63%) Enfre 2009 y 2013

presentaron incrementos
muy importantes:

Las demas (1.53%)

Autoservicio (1.30%) I n te r n et*

Tienda de

Fopo (678 1,045%

Outiet  (1.72%)
Mercado (3.99%)

Catalogo gs Tienda
Tianguis / Bazar (4.84%) (18.76%) o0 Deporhvo

(EEBEO%WVO Departamental de Cenlro

Z.
(11.36%) Comercial

* Paso de una participacion del ©.02% en 2009, a 0.25% en 2013.
Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
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Analisis por Linea

Participacion por Precios
Marca de las principales
comprada Marcas compradas

/ $919.36 $883.35
$840.50

$657.68

$578.95
$527.67

[l Nike (22%) |l Converse (13%) Il Nd (12%) |l Adidas (8%)
W Puma (6%) |l Vans (4%) Charly (3%) JIll Los demas (32%)

-~ ||||||'|T|( i CONVERSE c:HARLY

El 33% representado como ‘Las Demas" se
encuenira pulverizado enire97 marcas, enire
ellas la mexicanaPirma la cual se encuenira
ubicada en 8vo. lugar con 2.61% de
participacion.

2 Lugares
© Compra o
esta inea de
calzado fuvo un
5 muy
4.69% cercano dl .
pasando de 8.09%

4.32% en 2009 o 10.834%

en 2013.
4.05%

M- 343%




Analisis por Linea

Fue el en el P!’QCiOS
consumo de esfa linea en el de las principales
periodo Marcas compradas

Participacion por

Marca
comprada | -

2921%
48.17
26.94% B $432.43
2511% $39820

$37163

flexi X  ckass pZoNo. (Shoes
351% - e
272% 1.80%

B Gapa de ozono
[ Price shoss [ Giisss [ Los Domes |

Top 5
Lugares

Pr OSPQCT a

Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.




Analisis por Linea

De , esta linea
fuvo un del

., pasando de 3.8%
en 2009 a 8.1% en 2013.

Participacion por
Marca
31.38% Comprada

16.29%

11.32%

563%
391% (3 98%

8 N[ Ancrea | Fiexi | Price shoes | Tiera bendta
B Cops ds ozono

15.53%

15.94%

Precios
de las principales
Marcas compradas

$78035  e754 95

$552.83
$458.75 $445 68

M Capa de ozono |l Tiema bendita

Top b

% Lugares

2.72% de
25 COMPra

prospecta

Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.




Analisis por Linea

De . esta linea fuvo un del
pasando de 7.73% en 2009 a 6.09% en 2013.

Participacion por Precios de las

Marca comprada orincipales Marcas
EE compradas

29.63% 3866.67

$593.7 57553

$4915 3
$470.4] $448.00

$285.00
PR 2.28%
L

I\ [ Arcrea: 1 Fie: [ Caps ce ozono B cias:
B Cklass Price shoes [l Capa de ozono ] Erez |

7.98%

a06% O Lugares
o de
s —Compra

3.10%

En la siguiente entrega se analizara sandalia, bota
vaquera, calzado urbano e industrial para dama.

r OSPQCT a




