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PROSPECTA

Tendencias tecnologicas: Nike lider en investigacidon y
desarrollo

Nike recibe mads de 540 patentes en 2013

El precio de las acciones de Nike Inc.”s no fue el Unico indicador que
reportd un récord historico en el 2013, un desempefno igualmente
positivo se registré en el nUmero de patentes que le fueron concedidas
por innovaciones como “power-lacing shoes” los cuales son alusivos a
Marty McFly’s de la pelicula “Volver al Futuro I1”.

A Nike le fueron concedidas mas de 540 patentes por parte de la
Oficina de Patentes y Registro de Marcas de los Estados Unidos en
2013, un 60% mas que las 340 concedidas en 2012. El nimero total de
patentes otorgadas a Nike ha aumentado en promedio 14% cada afo,
desde el 2000, comparado con la tasa de crecimiento promedio del 4%
registradas por parte de la oficina de patentes, dependiente del
Departamento de Comercio de los Estados Unidos.

Hasta el 15 de abril de este afo, a Nike ya se la habian otorgado otras
135 patentes, comparado con las 120 patentes otorgadas en el mismo
periodo del afio 2013, es decir un 12.5% mas que el afio de referencia.
La compaiiia ha solicitado un promedio de 300 patentes cada afio
desde 2007. Diversos estudios demuestran que las compaiias con
grandes portafolios de patentes, tienen un retorno sobre el capital que
mejora sustancialmente en el largo plazo, a pesar del gasto en
investigacion y desarrollo que representa en el corto plazo. Esta
evidencia muestra que estas empresas presentan un mejor
desempefio, tomando como referencia el retorno de la inversién por
accion. En el caso de Nike, el retorno de la inversién con respecto al
capital, aumentd a niveles de dos digitos a principios de este siglo,
alcanzado un promedio de 21% en los ultimos cinco afios, comparado
con el promedio de 16% de Under Armour y 12% de Adidas, sefald
MarketWatch. Se estima que el gasto en investigacion y desarrollo de
Nike, se encuentra en un rango de medio a alto, con respecto a sus
ventas anuales de $25 mil millones de ddlares al afo.
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Las patentes que le han sido otorgadas a Nike en 2014 han sido por
innovaciones como zapatos que cambian de color y aparatos que
calientan pelotas de golf, de acuerdo a MarketWatch. Nike ha
diversificado sus negocio mas alla del calzado, orientandose a nichos
especificos como productos de golf o aparatos para medir el
rendimiento durante el ejercicio (FuelBand). El 2006 fue el afio con
mas patentes otorgadas a Nike previo a la recesion, cerca del 75% de
sus patentes estaban relacionadas al calzado que introduciria al
mercado en los préoximos afios, tal es el caso de los Flyknit sneakers. En
este sentido, el analizar las patentes de Nike nos brinda un adelanto
del portafolio de productos que tendra esta empresa en algunos afios.

Diseiar un calzado tan comodo y ligero como un calcetin fue el reto:
un software 3D lo hizo.

Desarrollar un calzado cdmodo, ligero y con ajuste al tobillo fue la
encomienda para el equipo de cientificos del Sport Research Lab de
Nike. Después de ainos de analizar los movimientos del pie al correr y al
tener contacto con el suelo, se decidid desarrollar un tenis tipo
calcetin. Se trata de un zapato con corte de tela, que se coloca como si
fuera una calceta, pero que ofrece el performance de un tenis
tradicional; el suefo de cualquier corredor profesional. Este nuevo
modelo, presentado en junio del afio pasado, se construyé milimetro a
milimetro en un software CAD en tercera dimensién, y finalmente se
materializé el prototipo en una impresora 3D.

La tecnologia digital ha permitido a la firma desarrollar novedosos
productos especializados. El modelo Free Flyknit fue un disefio especial
para corredores, pero la firma también trabaja en modelos para
futbolistas y basquetbolistas, entre otros. Nike se apoya en el disefio
digital para acortar el tiempo de lanzamiento de estos nuevos
productos, en tanto que permite reducir el desperdicio de materiales y
acelerar los procesos de innovacién. De acuerdo con uno de los
proveedores de Nike, el disefio y la impresion en 3D han sido mas
accesibles para empresas de todos los tamafios. Basta con ver los
precios de las impresoras 3D hace 5 anos, cuando salieron a la venta
en 400 mil délares, actualmente se pueden adquirir en mil dolares.
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Actualizar continuamente los aparadores con productos especializados
ha impactado positivamente en las ventas de Nike. En el ultimo
trimestre del afno pasado las ganancias de la empresa superaron los
6,900 millones de dodlares, segun la declaracion de ingresos de Nike
Inc.

En su informe de resultados, la firma adelanté que los pedidos
registrados para el primer cuatrimestre de este afio fueron 12%
superiores a los que tuvo en el mismo periodo de 2013, lo cual sugiere
gue la racha positiva de la empresa continuara en este afio.

La firma estadounidense ha mantenido un crecimiento anual de 10%
desde 2009 y se augura que en los proximos cinco afios, Nike crecera
12% anual.

Sin lugar a dudas, Nike es una empresa global que basa su éxito en una
constante innovacion, soportado por importantes esfuerzos en afio
muestren resultados positivos y en crecimiento, tanto en volumen de
ventas como en ingresos.

Es por esto, que sus subsidiarias ven con beneplacito el crecimiento de
la empresa en el mercado mundial. Tomando como base la
informacidn sobre el desarrollo de nuevos productos en los préximos
afnos, sin duda se vera reflejado en un incremento en la produccion
global y con ello la posibilidad adjudicarse una parte de ella.

Fuente: http://goo.gl/BsyUot




