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Regulltacles clal Buen Fin 2024

COMPRADORES

Se mantiene la tendencia de incidencia de
compra en los internautas, donde casi 6 de cada
10 adquirieron algun producto o servicio
durante El Buen Fin 2024.
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PERFIL DEL COMPRADOR DIGITAL

CANALES DE COMPRA

En 2024 se mantiene la tendencia por canal de compra, donde 3 de cada 10
compradores utilizan exclusivamente el canal digital. La compra omnicanal es
elegida por el 49% de los compradores de la campafa. Mientras que el canal
exclusivo fisico fue utilizado menos este afo.
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Se mantiene el perfil del comprador digital durante El Buen Fin 2024. Resalta un incremento de participaciéon de Regién Sureste, asi

como una caida en NSE C.
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TOP 5 CATEGORIAS MAS COMPARADAS

Las compras en el canal online continda superando las compras
en tiendas fisicas en las principales categorias. Moda iguala su
presencia en ambos canales.
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SATISFACCION

Este afo los compradores percibieron una mayor seguridad al
comprar en tienda fisica durante la campafia de El Buen Fin.

89% A

30%

Algo segure

10 9%

Meutral Neutral

Tienda online Tienda fisica

]

35 a 44 anos |GG Y
45 a 54 arios |G 15%

Centro | NE—_13%

COMX | 25%

Sureste —18"3{

BANCARIZACION

97%
Bancarizado
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TOP 5 METODOS DE PAGO

Este ano, continda la utilizacion de |a tarjeta de débito como el
metodo mas usado en el canal digital, siendo utilizada por al
menos 5 de cada 10 compradores. E|l pago en efectivo sigue
siendo el mas utilizado por 4 de cada 10 compradores, siendo el
indiscutible preferido en punto de venta.

Tarjeta de crédito
Tarjeta de debito
Tarjeta departamental
Efectivo

Pago a contra entrega

PLANES DE SEGUIR COMPRANDO POR INTERNET

La campana sigue incontivalndo el uso del caqal digital, donde 4
de cada 10 compradores piensa comprar mas por internet en
ediciones posteriores.
Comprard menos por internet
3%

Comprard mas por internet
38.6%

Comprara igual
SB.4%

CON INFORMACION DE LA AMVO. CONSULTA EL INFORME COMPLETO AQUI () saber mis... )



https://www.amvo.org.mx/estudios/reporte-de-resultados-el-buen-fin-2024/

NACIONAL: Arranca la promocidon nacional e internacional de lo “Hecho en
México”

Con la instalacion de un Consejo Honorario Promotor, que
ayudara a impulsar el orgullo y el consumo de lo nacional, arrancé
la promocion nacional e internacional de lo “Hecho en México”.
Nota completa aqui.

INDUSTRIA: Renovacidn y tecnologia: La edicion 92 de SAPICA |mpulsa el
futuro del calzado

Con mas de 2,400 marcas participantes y la implementacion de
inteligencia artificial en diseno y tendencias, SAPICA 2025 promete
ser un evento clave para la industria del calzado.

Nota completa aqui

ECOMMERCE: Impacto del comercio electronico en México: 2.04 billones de
pesos al PIB (INEGI)

Segun el INEGI, el comercio electréonico en México crecio del 3% al
6.4% del PIB entre 2013 y 2023, duplicando su impacto.

COLABORACIONES: Crocs lanza su “calzado mas aterrador” en colaboracion
con Monsters Inc

Crocs lo sigue haciendo y apela a la nostalgia lanzando su
colaboracion mas reciente inspirada en los personajes de la cinta de
Pixar.

Nota completa aqui

Nike da un paso al futuro con sus nuevas Pegasus

Con tecnologias de vanguardia y un disefio futurista, las nuevas
Pegasus estan preparadas para marcar un antes y un después en
el mundo del running y mas alla.

Nota completa aqui

INTERNACIONAL: La AAFA sigue de cerca los detalles de la revision arancelaria
reciproca

La Asociacion Estadounidense de Ropa y Calzado (AAFA) esta
siguiendo de cerca la revision arancelaria reciproca anunciada por la
administracion Trump. Los informes iniciales deben presentarse
antes del 1 de abril.

Nota completa aqui



https://www.gob.mx/se/prensa/arranca-la-promocion-nacional-e-internacional-de-lo-hecho-en-mexico
https://www.unotv.com/estilo-de-vida/moda/crocs-lanza-su-calzado-mas-aterrador-en-colaboracion-con-monsters-inc/
https://marketing4ecommerce.mx/comercio-electronico-en-mexico-pib-inegi/
https://america-retail.com/retail-lujo-moda/deportivo/nike-da-un-paso-mas-al-futuro-con-sus-nuevas-pegasus/
https://www.worldfootwear.com/news/details-of-reciprocal-tariff-review-closely-watched-by-aafa/10473.html
https://oem.com.mx/elsoldeleon/local/sapica-2025-innovacion-y-tecnologia-redefinen-el-futuro-del-calzado-en-su-edicion-92-21790616

Comprador Nacional Proveedor / Fabricante Estudiantes
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https://www.ciceg.org/
https://www.facebook.com/cicegGTO
https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=/cicegGTO
https://www.instagram.com/ciceggto/
https://registro.sapica.com/Sapica/compradorNac.jsp
https://tinyurl.com/SOLICITUD-ESS
https://tinyurl.com/SOLICITUD-ESS
https://info.prospecta.mx/Solicitud-ECC
https://info.prospecta.mx/Solicitud-ECC
https://registro.sapica.com/Sapica/estudiante.jsp
https://registro.sapica.com/Sapica/proveedor.jsp
https://www.prospecta.mx/
https://registro.sapica.com/Sapica/
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