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Participacion por
marca comprada

El o representado como “Las Demds® se encuenira pulverizado
en

Destaca la participacion de Nike, marca lgiue domina casi un cuarto del
fotal del consumo de calzado deportivo infantil, sequido por Adidas con
fan sélo un 7% de participacion.

Precios de las principales
marcas compradas
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Dalos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
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Dalos en base al Esludio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
*En base al lolal del consumo nacional (fodas las lineas)




Participacion por
marca comprada

Deniro del represenfado como “Las
Demas® se encuenita considerada la
pommpucmn de fan solo lo
cual nos brinda un panorama de la poca
compefencia que existe en esta lineq, sin
embargo se debe considerar que deniro del
fotal de calzado infanil consumido, ésta
linea tan solo representa el 8.08%.

A pesar de lo anleror es nofable la
participacion de Pirna, empresa mexicana
que figura denlro del lop 5 de marcas
compradas, alcanzando un 7% de
participacion.

Precios de las principales
marcas compradas
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
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Dalos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
*En base al tokal del consumo nacional (fodas las lineas)




Participacion por
marca comprada

Deniro del representado como “Las Dem@s® se encuenita considerada la
parficipacion de
Los grandes ganadores en esfa linea son Coqueta, Chabelo y Dogi, sin embargo es

imporiante considerar que de manera general no existe un fuerte posicionamienio de
marca, ya que el 35% no recuerda la marca de calzado comprada.

Precios de las principales
marcas compradas
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Dalos en base al Estudio de Consumo de Calzodo 2813. CICEG.
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Dalos en base al Estudio de Consumo de Calzodo 2013. CICEG.
*En base al tolal del consumo nacional (fodas las lineas)




El calzado infantil cuenta con una participaciéon de
aproximadamente 28% del total de pares consumidos a
nivel nacional, sin embargo, unicamente recauda un
20% del valor total del mercado.

De manera general al considerar todas las lineas de
calzado infantil, las marcas ganadoras son Nike (10.2%),
Bubble Gummers (3.6%) Coqueta (3.5%), Adidas (3.4%) y
Flexi (3.0%).

Por otro lado y haciendo referencia a los atributos que
el consumidor considera como prioritarios en una
marca al momento de tomar la decision de compra, es
interesante considerar que el precio no es uno de los
principales (6.6%), sin embargo, los realmente
prioritarios son la comodidad (42%) el diseno (30.2%), la
calidad (13.9%) y en menor medida la moda (5.4%).

Asi mismo, respecto a los canales de comercializacion a
través de los cuales se adquiere este calzado
encontramos como los grandes lideres a la zapateria de
calle (34.6%), zapateria de centro comercial (18.2%), el
catalogo (15.3%), la tienda departamental (11.5%) y en
menor medida la tienda deportiva (5.6%).
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