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El presente analisis se encuentra basado en
datos obtenidos a partir del Estudio de
Consumo de Calzado 2015 realizado por
CICEG y el cual concentra datos del
levantamiento de 9,450 entrevistas
desarrolladas en campo durante el segundo
semestre de 2015 en ciudades como:

- D.F. - Culiacan

- Guadalajara - Querétaro

- Monterrey - Chihuahua

- Puebla - San Luis Potosi
- Toluca - Villahermosa

- Torredn - Ledn

- Ecatepec/Tlalnepantla

En esta entrega Ile presentamos
informacion sobre calzado escolar para
nino y nina.
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Escolar para nino

prospecta




Generalidades

Del total de calzado

consumido durante el 2o.

semestre de 2015, el escolar

para nino representd el

4 11%. I I

Sin embargo, si consideramos unicamente las
lineas de calzado para nino, tenemos que el

escolar represento el

() 28.9%

(AN

S El precio promedio de este

segmento durante el 20. semestre
de 2015 se reportd en $444 pesos.

orospecta

Datos en base al Estudio de Consumo de Calzodo 2815. CICEG.




Escolar para Nino

Comodidad
]

Fisee Motivo de
Calidad Compra

Necesidad Denfro del Top 5 de motivo de
compra de los consumidores

Moda de esta linea se encuenira en
primer siio la comodidad,
seguida del precio y la calidad,

Marca afmbufos que representan el
80%.

Diseno

| Top 5
| , Canal
e ' Comercial

Zapateria

Departamental ' 4 ggs;

Mercado

Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2015. CICEG. p FOSPECTO




Escolar para Niiio

Lugares

L B
D_ d e Hermanos

~Compra |=

El consumo promedio
reportado de esta linea — 213

durante el 2o0. semestre
de 2015 fueron pa I'eS

Material
17% Sintélico
79%

Del calzado
escolar para nino

consumido durante 496 Telo

el 20. imesire de
2015, fue de piel.
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2815, CICEG.




Escolar para Niino

Participacion por Marca
comprada

El fop 5 de marcas compradas
de calzado escolar para nino,
representan cerca del 32% de
la fofalidad de eslte segmenito.

Al realizar un andlisis de este
producto vemos que el fop 5 se
encuenira  dominado  por
marcas nacionales, a
excepcion de Nike.

M Fliexi (13.81%) |l Chabelo (4.68%) JIl Yuyin (4.50%)
B Nike (4.35%) | Audaz (4.27%) Nd (27.65%)
B Las demas (40.74%)

Precios de las principales
Marcas compradas

Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2815, CICEG.
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Escolar para
NING




Generalidades

Del total de calzado consumido
durante el 20. semestre de 2015,

el escolar para nina represento
un 4.6%.

Por otro lado, al considerar
unicamente el segmento de
niNna, este rubro alcanzdo una
participacion del 32.3%. I I

Durante el 20. semestre de 2015,
‘ el precio promedio de esta linea

se reporté en $410 pesos.




Escolar para niha

Comodidad

B _
Calidad Motivo de

Compra

Precio

Moda El molivo de compra de esla

linea se encuenira deferminado
Necesidad en prmer lugar por la
comodidad, seguida de la
Diseno calidad y el precio, alributos que
representan el 80%.

Marca

Top 5
Canal
Comercial

40.26%

Zapateria
de Calle
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S

. Lugares
g de
—Compra

Material

5.26%
e e

Ceniro 3.99%

3.15%

Fue el consumo
promedio reportado de

esta linea durante el 20.

semestre de 2015.

q

24% Sintélico

72%

Del calzado

escolar para ning,

consumido durante O
el 20. IMmesire de 44)
2015, fue de piel.

Telo

orospecta




Escolar para niia

Participacion por Marca
comprada

El top 5 de marcas
compradas, representan cerca
del 32% de la fofalidad de
esle mercado, siendo fodas
ellas mexicanas.

Precios ae las principales
$475 Marcas compradas

B
—

f.-_f.g'—-x-f 'Elﬁl'
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Siendo dfiliado de CICEG, podra consuliar y redlizar andlisis defallados de
este lipo de informaciéon de manera gratuita a tfravés de la plataforma de
acceso al Esludio de Consumo de Calzado 2015, cuya sesidén de
insfalacion / capacitacion se llevard a cabo el 31 de mayo a las 4:00 p.m.

en nuesfras instalaciones (gratuita para socios). En caso de estar
inferesado en participar serd necesario que realice previamente su regisiro
en el siguiente link:

https://goo.gl/K7hQHmM




