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Consumo de medios
y dispositivos entre
internautas mexicanos
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El presente reporte muestra un
extracto del Estudio de
Consumo de Medios y
Dispositivos entre internautas
mexicanos desarrollado por IAB
México y patrocinado por
Televisa Digital.

Este estudio tuvo el objetivo de
explorar y conocer los usos y
habitos de las personas que se
conectan a internet en México a
través de los diversos dispositivos,
asi como entender la experiencia
y la percepcion de los usuarios
hacia la publicidad en
plataformas digitales.

Dicho estudio fue desarrollado a
traves de mil entrevistas
aplicadas en diciembre de 2016.




orospecta

Internet en México

71.5 millones I

de internautas en
Meéxico en 2016

81%
de los se conecta
a través de un
smartphone

2012 2013




orospecta Internet en México

El smartphone es el medio preferido por los internatutas,
el cual les permite estar conectados a diferentes horas del
dia, por lo cual se vuelve indispensable que las empresas
cuenten con medios de comunicacion compatibles con
dichos dispositivos.
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Preferencia del uso de internet en
actividades cotidianas

prefiere -
comunicarse con :
62% suscontactos @ ?“
Radl

mediante internet

prefiere leer
0 revistas a
18 A’ través de
Internet

Comunicarme con mis contactos Escuchar misica Leer peniddicos Escuchar radio Leer libros [l Leer revisias

W Ver TV.
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De manera general 89% de los
encuestados prefiere buscar contenidos
sobre temas de su interés en video.

Al buscar informacion sobre temas de Moda y Estiloy
Marcas, los internautas prefieren hacerlo de la
siguientes formas:
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Moda y Estilo 51%
Marcas 43%

La publicidad
@ 47% espatran:tiva
cLe pones

s Me entero de
atencion a la 429% promociones /

publicidad que descuentos
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Publicidad en Internet

:Con qué frecuencia realizas las siguientes actividades en Internet?
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59% 38%
Vio publicidad Hizo clic a la publicidad

en paginas sin dar clic pero no interactud

e -

55% 38% 38%

Busco + informacion  Se registro Interactud con la
sobre el producto o marca o dio sus datos pu blicidad

sin compartir sus datos

RO .

43% 34%
Compro pero no en Compro en linea

i Internet lo que ofrecia el anuncio
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Top 10
Plataformas
sociales mas

utilizadas

Facebook Youtube Google+ Twitter Instagram Pinterest ] Snapchat Linked In Taringa [ Tumbir

AN

2011




prospec’ro

6 Sd 10
Siguen a alguna marca

o producto en redes
sociales

Motivo
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NEW 2 [e
SALE

83% 46%
Me mantiene Me entero de

actualizado promociones especiales

descuentos, productos gratis,
etc.

o

41% 41%
Contiene Conozco opiniones
informacion de otros usuarios

relevante

de novedades de la marca
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Ha visto que alguien habla sobre
marcas en las redes sociales a las que
pertenece

"Receivers"

Ha visto que alguien habla
sobre marcas y han escrito
sobre marcas

"Engaged"”

Han escrito sobre marcas
"Transmitters”




En la siguiente entrega se analizaran
factores como la importancia de
Internet en la decision de compray el
boom de compras por Internet.
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WWW.prospecta.mx




